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aud10v1suales (And&r—Egg, 1999: 279). El presente- amcu Q tiene como

finalidad mostrar la experiencia de la prictica docente en lh licenciatu-

ra de Agronegocms en la materia Mercados de los agronei‘rocms donde

se incorporé a la administracién de la materia la herrarment,a electrénica

“Amblto académico”, soportada por los Departamentos de Redes y Tele-
comunicaciones de Innovacion Educativa de esta institucion.

Antecedentes -

El Modelo Educativo Institucional (uaa, 2006:-5) senala que en la uni-
versidad la ensefianza estd centrada en el aprendizaje de los estudiantes,
idea crucial para el desarrollo de las practicas docentes y la creacién de
infraestructura universitaria. Desde hace un tiempo considerable, la insti-
tucion ha ido incorporando las tecnologias de la informacién y comunica-

C _Lm:}_gmmm@menanza aprendlzaje de alumnos

‘mento deRedes yTe&cor‘ \ciones ha creado dacfo-sbperte técnic ;‘-la'
ha.mbltq nientras que el Dey artamento de Innovac
encargado de desarréllar'é“n“ﬁ g’ﬂé‘éﬂfc’ﬁ%ﬁaﬁogwa—




as directrices para el trabajo en la plata-
ﬁqna eled%émca i port it > que al inicio de cualquier curso se dé a
conocer el encuadte cen el que se establezcan las actividades que se van a
realizar en las sesiones presenciales y las actividades que se van a evaluar
en el grupo virtual” (Ornelas, 2013: 25). El contexto particular de la ma-
teria permitio incorporar el “Ambito académico” como una herramienta

para administrar el tmmp_q.dmlase.dﬂ.ma.fnnma.aﬁm-ﬁa—que se pudo
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Las ventajas

Las ventajas consistieron en no tener que repro-
ducir fisicamente literatura mercadolégica, pues
estaba disponible en todo momento para los es-
tudiantes, y ademads, se pudo dar seguimiento a
los accesos de los alumnos. Se cre6 ademas un
solo ambito para la materia, atendiendo a dos
grupos en la generacion. Pero sobre todo, una
de las ventajas mds evidentes fue el ahorro de
tiempo en la calificacion de los exdmenes; €s-
tos se realizaron en la plataforma en linea, por
tanto, eran calificados en el momento; de esta
manera, los alumnos obtuvieron su calificacién
y retroalimentacion de forma inmediata. Es ne-
cesario considerar que la materia cuenta con
dos evaluaciones formativas distribuidas en dos
exdmenes parciales y una sumativa al final del
periodo lectivo. La evaluacién formativa tiene
como finalidad redireccionar el esfuerzo edu-
cativo si es necesario, mientras que la sumati-
va busca compilar el aprovechamiento al final
(Gispert, 1999). La materia también incluye la
realizacion de una sola préctica de investigacion
de mercados que, entre otras cuestiones, incluye
el levantamiento de encuestas y la realizacion de
grupos de enfoque, usando cdmaras Gesell, que
es un instrumento de observacion propuesto por
el investigador en psicologia Arnold Gesell; esta
actividad se realizé en las instalaciones del De-
partamento de Psicologia.

Las desventajas

Los estudiantes se muestran resistentes al tra-
bajo fuera de la clase en plataforma, algo que
no es propio de una plataforma electrénica, y no
prestan suficiente atencion a la retroalimentacion
después de haber realizado el examen, s6lo se
enfocan en la obtencién de la calificacion.

Conclusiones

El uso de herramientas electronicas para la ad-
ministracion de un curso permite abordar conte-
nidos de forma muy ordenada para los estudian-
tes. Se pueden delimitar accesos a contenidos y
a las actividades, por ejemplo, hacer un rango de
fechas para entrar a foros y mandar archivos; sin
embargo, también requiere una inversién consi-
derable de tiempo por parte del profesor en el
momento de la planeacién. En otros rubros como
la evaluacién permite sin duda una eficiencia,
y ahorro de tiempo en cuanto a la calificacion.
Estos ahorros de tiempo pueden compensar la
inversion de tiempo en la preparacion de las ac-
tividades. La planeacién en el “Ambito acadé-
mico” también permite la subida de archivos de
video o audio y se puede aprovechar para que el
curso y las explicaciones estén para consulta de
los estudiantes.
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